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CARMENES. Dentro de su
coleccién Easy Living destaca
el relax visual de Numeral, un
sofd modular de formas
redondeadas y pies metdlicos,
muy afos 50. Desde 2.152
euros. www.carmenes.eu

GAN
Lan, indigo en
mandarin, es
una nhueva
tipologia de sofd
del prestigioso
estudio
Neri&Hu. Juega
con médulos,
respaldos y
alfombras.
Desde

2.500 euros.
www.gan-
rugs.com

SANCAL. El atrevimien-
to caracteriza a esta
marca que riza el rizo
con la gama Cosas.
Entre ellas, jarrones
textiles y mantas con
tanta grdfica y humor
como Lindo Gatito.
Desde 190 euros.
sancal.com

PYRET &

MOBLES 114 |
La silueta |

tubular de Tube, |

la silla disefada ||
por Eugeni |
Quitllet, adopta i
nueva estética. |
Con asiento de |
madera (en la I

VICCARBE. Patricia
Urquiola amplia la familia
de mesas Burin que
homenajea al instrumen-
tal carpintero. Este

e

modelo “extended” | imagen) o
cuenta con enchufes tapizado, un
retrdctiles. Desde 580 plus de calidez.
euros. www.viccarbe.com Desde

510 euros.

mobles114.com

FERIA Milan

ESPANOLES
SIN

COMPLEJOS

enemos buena imagen fuera
de nuestras fronteras, no sélo
por el producto, también por
laforma de hacer negocio: ser-
vicio, logistica, flexibilidad...
Atributos que hacen de las es-
panolas firmas interesantes
para el cliente extranjero. Me-
ridiano se manifiesta en este sentido Juan Mellen, di-
rector de Reunién de Empresas de Diseno (RED), que
aglutina a 45 marcas del sector, de las cuales 17 (al-

Las empresas de diseno nacional son

el secreto mejor guardado de muchos

arquitectos europeos. Un vistazo

a las novedades presentadas en el
SALON DEL MUEBLE de Mildn certifi-

ca que el “made in Spain” vende.

Por ANA RAMIREZ



KRISKADECOR
Un paso mds en las
posibilidades de creacién
con anillas métalicas

y cadenas. El estudio
Yonoh las convierte en
las ldmparas Aura.
3.800 euros.
www.kriskadecor.com

NANI
MARQUINA
Version
tridimensional
de las exquisitas
alfombras de la
firma. Estos pufs
cilindricos con
base de abedul
estdn tapizados
con kilims
geométricos en
tonos neutros.
548 euros.
nanimarqui-
na.com

gunas de ellas en estas paginas) han tenido presen-
cia destacada en el Salon del Mueble de Milan, La
Feria con mayusculas. “El espanol es el nuevo diseno
europeo. Nuestras industrias de carpinteria, tapi-
cerfa, piedra..., son el secreto mejor guardado de
muchos arquitectos europeos”, asegura Mellen. Enton-
ces, sel diseno made in Spainvende? “;Claro que vende!
E175% de produccion de las marcas RED va alos mer-
cados internacionales. Vamos a un nicho, el que tie-
ne sensibilidad por este tipo de producto, pero bus-
camos todos los publicos”. Asi que fuera complejos. “Al

|

-

ONDARRETA. La firma vasca es sillas, mesas..., y estanterias. El banco
original Dry evoluciona hacia esta estructura modular con estantes de
acero y abedul. 2.460 euros. www.ondarreta.com

BD BARCELONA. VolUmenes y
tapiceria desbordante son las
claves de la coleccién Grasso
firmada por Stephen Burks. En
piel y en tejido desarrollado por
Bolon. Desde 2.646 euros.
bdbarcelona.com

YONDOM. Nada menos que Marcel Wanders firma la colecciéon Suave que hace bueno su nombre en texturas,
tejidos y paleta. Sofd, pufs y maceteros para el jardin..., o el salén. 6.000 euros. www.vondom.com

diseno espanol le falta poco para creérselo. La nuestra
es la primera representacion internacional en ta-
mano de la feria de Mildn [un total de 73 firmas],
sus propuestas son seguidas por la competenciay
este ano probablemente ha sido la mejor partici-
pacién tanto por inversién en los espacios como por
nuevos conceptos, materiales, técnicas...”, valora.

Es mucho decir si consideramos las mareantes ci-
fras que maneja esta cita mundial con el diseno. En
la 57 edicion celebrada en abril 434.509 visitantes (un
26% mas que el afio pasado) de 188 paises pasaron por

sus pabellones para conocer de primera mano, y asien-
to, las propuestas de 1.841 marcas. Una demostracion
de negocio floreciente, el optimismo se palpaba en
el ambiente. “Esta feria sera recordada como el ini-
cio de un nuevo ciclo tras una década de incomo-
didades en el mercado europeo especialmente. La bo-
rrachera de color y el nivel de calidad a precio
razonable corrige la trayectoria de un sector que iba
hacia el ostracismo con propuestas low-cost, reciclaje
y recuperacién de elementos histéricos o hacia el lujo
exacerbado, modo Imelda Marcos”, remata. 4
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